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Un progetto di recupero edilizio
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2026, UN NUOVO
POSIZIONAMENTO EDITORIALE

Casa Naturale evolve e ridefinisce il proprio ruolo nel panorama dell’'abitare contem-
poraneo. Da rivista dedicata alla bioedilizia e alla sostenibilitd domestica, diviene un
magazine culturale che interpreta I'abitare come esperienza sensoriale, progettuale e
consapevole.

La nuova edizione si muove in una direzione precisa: rallentare il consumo delle informa-
zioni e restituire profonditd ai contenuti. La casa diventa il punto di osservazione attra-
verso cui leggere trasformazioni sociali, ambientali, culturali e tecnologiche.

Casa Naturale parla a un pubblico che non cerca semplicemente prodotti o tendenze,
ma significato, qualita progettuale e nuovi modi di vivere gli spazi.

Una rivista pensata per essere letta lentamente, conservata, collezionata.

Maria Chiara Voci,

e direttore editoriale di Casa Naturale dal
2025. Giornalista professionista, firma da
oltre vent’anni de Il Sole 24 Ore, da anni

€ impegnata a raccontare le innovazioni

di processo e prodotto del settore delle
costruzioni come chiave di volta per abitare
in modo diverso, piu sostenibile e attento alla
salute e al benessere, delle case, dei territori
e delle citta. Ha una consolidata esperienza
nella moderazione di eventi e nello sviluppo
di format di comunicazione. Nel 2019 ha
lanciato il progetto di Home, Health & Hi-Tech
che indaga il rapporto fra l'edificio, lo spazio
indoor e la salute. Ha vinto il Premio Pentapolis
“Giornalisti per la Sostenibilita” 2026 per la
categoria carta stampata.

direttore editoriale




maniFesto
editoriale

CASA NATURALE RACCONTA
UN ABITARE PENSANTE

Nel rumore continuo della comunicazione contemporanea, Casa Naturale sceglie la sot-
trazione. Sottrarre velocitd. Sottrarre eccesso. Sottrarre superficialitd.

Per costruire contenuti che durano nel tempo.

Ogni numero nasce come un percorso editoriale coerente dove architettura, interior de-
sign, materiali, paesaggio, sostenibilitd, neuroscienze dell’abitare, antropologia, cultura
del progetto e benessere dialogano tra loro.

La sostenibilitd € raccontata come tendenza o linguaggio estetico, ma come scelta cul-
turale, progettuale ed etica.

ez .
~ FOTO DI JUANUEREZ
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contenuti

| PILASTRI EDITORIALI
DELLA NUOVA CASA NATURALE

SOTTRARSI
AL RUMORE

Un riparo
senza Fretta

PREPARARE IL CORPO
CON LA CIPOLLA

> abitare <

Interni e architetture che mettono al centro
benessere, luce, materia, comfort sensoriale e
relazione con il paesaggio.

Non semplici reportage fotografici, ma racconti
approfonditi che spiegano le scelte progettuali,
i materiali, la qualita dello spazio e il rapporto
emotivo con l'abitare.

> cosbruire <

Bioedilizia, recupero architettonico, tecnologie,
materiali naturali, efficienza energetica e
sostenibilita applicata.

Uno sguardo tecnico ma accessibile, rivolto sia
ai professionisti sia ai non addetti ai lavori.

> inNovare <

Nuove soluzioni per l'abitare contemporaneo:
energia, comfort indoor, materiali ingegnerizzati,
integrazione tecnologica, outdoor e sistemi
intelligenti.

L'innovazione viene raccontata solo quando
migliora realmente la qualita della vita.

> Cconoscere <

Approfondimenti culturali, interviste,
antropologia dell’abitare, scienza, filosofia del
progetto e riflessioni sul rapporto tra uomo,
ambiente e tecnologia.

Una sezione che distingue Casa Naturale dalle
tradizionali riviste di arredamento.

> vivere bene <

Benessere domestico, spazi verdi e giardini,
natura, viaggio lento, alimentazione consapevole
e relazione tra spazio e qualita della vita.

La rivista si chiude con una sezione

che amplia lo sguardo anche fuori
dalle mura domestiche. C



target

PROFILO DEL LETTORE

35-65 anni

Alto livello culturale

Interesse per architettura, design, paesaggio, benessere e sostenibilitd

Forte sensibilitd verso materiali naturali, qualitd degli ambienti e comfort abitativo
Attenzione alla salute, all'alimentazione, al tempo libero e alla relazione con la natura
Capacita di spesa medio-alta

Interesse per prodotti durevoli, filiere trasparenti e progettazione di qualita

IL PUBBLICO

V V.V V V VYV

Proprietari di casa e lettori desiderosi di approfondire

Professionisti dell’architettura e dell’interior design

Progettisti e aziende della filiera edilizia

Lettori interessati al benessere abitativo e alla sostenibilita reale

Appassionati di cultura del progetto e design contemporaneo

Persone che privilegiano qualitd, autenticitd e durata rispetto al consumo veloce

>
>
>
>
>
>




percheée
casa naturale

ILVALORE PER GLI INSERZIONISTI

Entrare in Casa Naturale significa inserirsi in un ecosistema editoriale credibile, autore-
vole e altamente profilato.

Il nuovo lettore non & interessato alla pubblicitd invasiva, ma a marchi coerenti con i va-
lori della rivista.

i settori piu affini
bioedilizia

serramenti

pavimenti e superfici
illuminazione

wellness domestico

outdoor

arredo contemporaneo
energie rinnovabili
climatizzazione e qualita dell’aria
materiali naturali

design sostenibile

hotellerie e ospitalitd slow
paesaggio e outdoor living
wellness e salute

VVVVVVYVYVYVVVYVYVYV

i Z343r NvNria o1o4d

percheé investire su casa naturale

pubblico altamente profilato

lunga permanenza della rivista nelle case
contesto editoriale premium

forte credibilita del brand

integrazione tra contenuti editoriali e aziende
approccio culturale e non puramente commerciale
elevata qualita fotografica e progettuale

V V.V VYV VYV
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multicanale
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{
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VERSIONE DIGITALE
pdf sfogliabile per tablet e smartphone

tramite APP scaricabile su ” App Store ’ Google Play

DIFFUSIONE CARTA + DIGITALE www.casa-naturale.com/abbonamenti

La diffusione complessiva e di 35.000 copie a numero considerando che la versione
digitale ha un peso di circa il 30% del totale che deriva da acquisti diretti o sulle
cinque piattaforme sotto elencate.

== Readly WY MAGZTER cafeyn

Focus Italia + UK e Nord Europa Focus India e UK Focus su Francia

D pressreader ZINIO

12 milioni di utenti attivi mensili + 10 milioni di clienti in 200 paesi | Focus USA

TNEWSLETTER AL MESE
inviate a 13.000 lettori top (open rate +50%)

FIERE

Klimahouse a Bolzano > Key a Rimini > Salone del Mobile di Milano
Cersaie a Bologna > Restructura a Torino
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campagne

stampa

NON SOLO PUBBLICITA,
MA CONTENUTI DI VALORE

Oltre agli spazi pubblicitari tradizionali, offriamo la possibilita di realizzare pubblireda-
zionali personalizzati, sviluppati dalla redazione con il supporto di professionisti ed
esperti del settore. Un‘opportunitd per raccontare il proprio brand attraverso contenuti
informativi e autorevoli, integrati armoniosamente nel contesto editoriale della rivista.

E inoltre disponibile il formato scheda, dedicato alla valorizzazione di prodotti e soluzioni in
linea con il tema trattato, completato da una citazione di un rappresentante dell'azienda.

PROTEGGERE

VALORIZZARE,
MANTENERE

pubbliredazionale <

2 pagine

testo min 1000 - max 1500 battute
+ focus in evidenza di 100 battute
+ indirizzo / contatti

wood architecture prize

i ; In Italia

H " un panorama
H .

§ che cambia

i e

g >

&l

> pubbliredazionale
1 pagina
testo min 800 - max 1000 battute

+ focus in evidenza di 100 battute
+ indirizzo / contatti

PROTEGGERE,
VALORIZZARE,
MANTENER

> scheda redaozionale

1 pagina
testo max 1000 battute

citazione di 250 battute
di un rappresentante dell'azienda

C
N



> campagne stompa <

GENESI DI UN PRODOTTO
>> nuovo formato editoriale

> 2 pagine editoriali
> testo 3000 battute

L'azienda racconta la nascita e lo sviluppo di un prodotto, una tecnologia o un processo
attraverso un approfondimento narrativo orientato a dare voce a visione, ricerca, inno-
vazione e cultura progettuale del brand.

In questa rubrica, il racconto prende forma attraverso I'evoluzione di un prodotto simbo-
lo o di una tecnologia distintiva: un percorso che svela valori, scelte e identita aziendale
nel tempo e che mostra come il progetto si trasformi per rispondere alle esigenze dell'a-

bitare contemporaneo.

>genesi di un prodotto <

GENESI
DI UN
PRODOTTO

DI NOME COGNOME

CASA NATURALE PER NOME AZIENDA

68 < casa naturale
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> campaogne stampa <

BIOGRAFIE NARRANTI
>> nuovo formato editoriale

> 1 pagina editoriale
> testo 1500 battute
> didascalia 160 battute (breve descrizione del prodotto e sito web)

Biografie narranti & la rubrica che da voce alllanima degli oggetti. Attraverso una po-
etica narrazione in prima persona la materia si racconta: dalla terra alla produzione
dell'oggetto reale acquistabile, dal vissuto quotidiano alla sua seconda vita. Un viaggio
emozionante che unisce creativitd, design e consumo consapevole, valorizzando i brand
d’‘eccellenza e le loro certificazioni.

> biografie narranti <

un GUSCIO DI NOCE o1 saBRINA ZANIN

Un oggetto svela il suo passato e il suo percorso,
fino alla forma e al significato che ha oggi,
attraverso un racconto in prima persona

Conobbi il silenzio molto prima di avere una voce.
Fui noce, saldo nel petto di una collina, con radici
a bere il buio della terra e corteccia tesa a racco-
gliere la pazienza del sole.
Ho imparato che la vita non corre, si posa crescendo
per cerchi lenti, chiudendo la forza tra gli anelli e
cucendo la memoria in ogni fibra. Quando infine la
natura acconsenti al mio distacco, cambiai respiro.
Mi accolsero mani che leggevano i nodi come fos-
sero parole. Mi hanno lasciato il tempo di trovar-
mi, di asciugare lumidita e farmi sostanza ferma.
Sono diventato piano e giuntura, senza che un
solo chiodo forzasse la mia natura: solo incastri
che si cercavano, nati per durare quanto un ricor-
do. Cosi mi hanno fatto tavola, e tra le mura di
casa sono diventato «il grande», il centro fermo
attorno a cui ruotava il mondo. §
Ho traslocato con loro, testimone muto di nuovi ISPIRATOLH?SiggL?\I'?gAELTEA(\:/gEg/;
inizi. Mi lucidavano con oli naturali, lasciando- IN ESSENZA FIOR DI NEBBIA DI DISEGNO DI LEGNO,
mi nudo perché laria potesse ancora visitarmi. IL PROGETTO DI DESIGN DI FIEMME TREMILA
) . AU N www.disegnodilegno.it
| segni della vita sono arrivati piano — un graffio,
una macchia, un solco — e ognuno mi ha reso piu
vero, pil antico.
Poi, la stagione & cambiata ancora. Non servivo
piu per il pane e come luogo d’incontro, ma il
legame era troppo fitto per spezzarsi. Mi hanno
smontato con gesti leggeri, come si sfoglia un Li-
bro prezioso, preservando il mio cuore di legno.
Ora abito la stanza di Caterina, l'ultima arrivata
in famiglia. Le faccio da rifugio mentre dorme, ve-
gliando sul margine incerto dei suoi sogni.
Sono stato tronco, sono stato convivio, ora sono
custode di futuri.

40 < casa naturale
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SITO WEB

campagne

digitali

casa

naturale LEADERBOARD SPONSORIZZAZIONE

KL MACAZING DELLABITARE PENSANTE

IN PRIMO PIANO

Il respiro delle vette: un giardino
in alta montagna

SPAZIO PARTNER

DEM

casa naturale

PRESENTA

I/ ‘ KEY ENERo
TRANSITION

Solo un mese a KEY-The Energy Transition Expo
4-6 Marzo 2026, Rimini Expo Centre

Ottieni il tue biglistto per KEY - The Energy Transition Expes, | punto di
rifefimento internazionale per le tecnologie e i senvizi legali alle energie
rinnavabdl. Un network globale strategico al servizio della
decarbonizzazione, mmlmmp«dhwimngmm-eupmdl

cogliers | segnali

e ruove esigenze del mercato,

Sfogll,l il catalogo.

T=!  Chilnconirerai a KEY? La apportunith s
g #¥iuppano stand dopo stand, organizza
por bermpo & tua vista. 8o g espoiton
‘presant in Sera & prepan § fUo percorso

NEWSLETTER

< KEY - -

casa naturale

IL MAGAZINE DELLABITARE PENSANTE

Sottrarsi al rumore

Una seglia per la comunita Paglia, rattan, legno e lce soffusa trasformano una cascina nella Russia

cantrale in un rifugio silenzioso, pensato per rallantare @ ritrovare il contatio con
|a natwa. Una selezione di tracce sonore accompagna il racconto del progetio.

Liggi di pid

SPONSORIZZAZIONE DEI POST SU IG

Sul profilo Instagram di Casa Naturale
pubblichiamo contenuti dedicati, pensati per
creare engagement e mantenere un filo diretto
e costante con la nostra community.

E possibile sponsorizzare il singolo post e acquistare pacchetti
personalizzati (settimanale, mensile).




> compagne digitali <

PUBLIWEB

Partendo da un comunicato stampa, un gior-
nalista esperto del settore realizza un articolo
ottimizzato per la SEO per un‘efficace indicizza-
zione. L'articolo entra in home page nella sezio-
ne “In primo piano” e poi viene archiviato nella
sezione “Top Brand”.

Al momento della pubblicazione, Iarticolo vie-
ne promosso attraverso banner interni alle al-
tre sezioni del sito. Una volta pubblicato sul sito,
viene condivis o sui canali social della testata
attraverso un post dedicato e tag dell'azienda.
| post vengono sponsorizzati per garantire il
raggiungimento di tutta la fan base.

Dopo la pubblicazione del post viene realizzata
una storia su Instagram con testi e immagini
d’'impatto dell‘articolo.

La storia viene poi montata come video per di-
ventare un Reel che rimane nella bacheca del
profilo della testata oltre le 24 ore.

PUBLIWEB PREMIUM

La versione premium prevede la realizzazione di
un video per Instagram (reel) della durata com-
presa tra i 60 e i 120 secondi, realizzato da un
esperto del settore che collabora con la rivista
(architetto, interior designer, giornalista) con la
supervisione del direttore editoriale che concor-
da lo storyboard e il testo del reel con il cliente.
Il reel viene pubblicato sul profilo della testa-
ta, in condivisione con il profilo del cliente e del
professionista coinvolto, e rilanciato da una
storia. Nel pacchetto € compresa anche la re-
alizzazione di un pubbliweb da pubblicare sul
sito della testata.

Ogni progetto
e personalizzato

e puo prevedere
soluzioni con Al

casa
naturale

Pavimento in legno perfetto con Seopiiriia
I'aiuto della natura e

O eanon Cask Natusie

Per pulire, nutrire ¢ proteggere le superfici in legno (ma
non solo) Amonn Color propone la sua linea Cloe, nel
pleno rispetto dell’ambiente e della salute

Poche cose riscal

ifistarne persora

somniblite

@ ansi v acauista

ST 1 P 00 B Eatadre e L

9 rQ 017
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‘cananaturslo magating 1 g (5 B48S § st che

guarda un esempio
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https://www.casa-naturale.com/case-in-legno/conoscere-il-legno/pavimento-in-legno/
https://www.instagram.com/reel/DO0C5r-inAL/

caratteristiche
tecniche stampa

> Formaki
> PAGINA SINGOLA

Formato al vivo: 217x280 mm (base X altezza)

File corredati di: 5 mm di abbondanza per lato e segni di taglio

Formato totale (comprensivo di abbondanza): 227x290 mm

Area di sicurezza: mantenere testi e loghi ad almeno 15 mm dal bordo vivo

> DOPPIA COLONNA

Formato al vivo: 113x280 mm (base X altezza)

File corredati di: 5 mm di abbondanza per lato e segni di taglio

Formato totale (comprensivo di abbondanza): 123xX290 mm

Area di sicurezza: mantenere testi e loghi ad almeno 15 mm dal bordo vivo

> MEZZA PAGINA ORIZZONTALE

Formato al vivo: 217x140 mm (base X altezza)

File corredati di: 5 mm di abbondanza per lato e segni di taglio

Formato totale (comprensivo di abbondanza): 227x150 mm

Area di sicurezza: mantenere testi e loghi ad almeno 15 mm dal bordo vivo

> DOPPIA PAGINA
Formato al vivo: 434x280 mm (base X altezza)
File corredati di: 5 mm di abbondanza per lato e segni di taglio
Formato totale (comprensivo di abbondanza): 444x290 mm
Area di sicurezza: mantenere testi e loghi ad almeno 15 mm dal bordo vivo

> CELLOPHANATURA LOCALE E NAZIONALE

Inserimento di un volantino all'interno della rivista oppure
cellophanato esternamente

Formato massimo: pari al formato della rivista (217x280 mm)
Peso massimo: 150 g

> InVIO mOter‘IO“ INVIARE | FILE DA PUBBLICARE A

grafica@casa-naturale.com
Fabio Parmegiani > tel. 340.4217828

> SPECIFICHE TECNICHE FILE

>PDF di qualita tipografica
>Compatibilita Acrobat 7.0 (PDF 1.6) > CALENDARIO CONSEGNE

>Immagini a 300 DPI in CMYK (eventuali colori COPERTINA CONSEGNA PDF

Pantone dovranno essere convertiti in quadricromia)
. GENNAIO/FEBBRAIO 1 dicembre
>Font incorporate
. . . MARZO/APRILE 1 febbraio
>Segni di taglio al vivo del documento .
(spostamento minimo 5 mm, spessore 0,25 pt) MAGGIO/GIUGNO 1 aprile
>Non inserire barre colore nel PDF LUGLIO/AGOSTO 1 giugno
>Non trasformare i testi in tracciati SETTEMBRE/OTTOBRE | 1 luglio
> Attivare i link in pagina NOVEMBRE/DICEMBRE | 1 ottobre

(requisito indispensabile per I'idoneitd)

NOTE qualora le presenti indicazioni non venissero rispettate,
non potremo garantire la qualitd di stampa della pagina
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caratteristiche
tecniche web

> Formakti

> SITO WEB > NEWSLETTER
Top Banner (desktop) La sponsorizzazione della newsletter
970x250 pixel | max 150 KB comprende i seguenti spazi:
indicare link di puntamento + leaderboard 728 x 90 pixel max 90 KB
Top Banner (mobile) + banner 300 x 250 pixel max 60 KB
300x250 pixel | max 90 KB 4+ testo di 250 battute
indicare link di puntamento
Leaderboard (desktop) s DEM

728x90 pixel | max 90 KB

. . . 500 x 2000 pixel, dimensione massima 1 MB
indicare link di puntamento

Leaderboard (mobile)

300x250 pixel | max 90 KB > PUBBLIWEB

indicare link di puntamento Articolo pubbliredazionale

Sidebar (desktop/mobile) (testo min 600 - max 1000 battute ) + post social
300x250 pixel | max 90 KB + storia + mini reel (max 30 secondi e usando
indicare link di puntamento le immagini della storia)

> PUBBLIWEB PREMIUM
Articolo pubbliredazionale (testo min 600 - max 1000 battute)
+ post social + storia + reel (60-120 secondi - da concordare e realizzato sulla base di una storyboard
condivisa con la redazione e I'intervento di un esperto del settore che collabora con la rivista)

> InVIO moteploll INVIARE | FILE DA PUBBLICARE A
> SPECIFICHE TECNICHE FILE

>Risoluzione 72 dpi
>| formati di immagini accettati sul sito sono i seguenti: JPG - GIF - PNG
e dovranno rispettare formati e pesi indicati per essere pubblicati
>Le campagne web devono arrivare al massimo 15 giorni prima della messa online

grafica@casa-naturale.com
Fabio Parmegiani > tel. 340.4217828

> criteri di accettozione e pubblicazione
> PER STAMPA E WEB

>Tutte le campagne sono soggette all'approvazione dell’editore per la pubblicazione cartacea
e la messa online. L'editore si riserva il diritto di rifiutare un soggetto pubblicitario per la
pubblicazione cartacea o la messa online in caso non sia conforme alle caratteristiche tecniche
richieste e di rimuovere un annuncio dal proprio sito in qualsiasi momento e per qualsiasi ragione.
>Verranno rifiutate o bloccate in ogni momento creativita che:

- presentino colori, elementi grafici e terminologia eccessivamente simili al contesto editoriale
in cui sono inseriti e tali da indurre in inganno l'utente

- non rispettino tassativamente i pesi, i formati e gli standard indicati
- presentino errori di ortografia, bassa qualita delle immagini (sgranate, tagliate male)

e allusioni erotiche
- non presentino nella DEM chiari riferimenti del logo e del nome dell'inserzionista


mailto:grafica%40casa-naturale.com?subject=
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Hai un’idea e ti piacerebbe svilupparla insieme a noi? CONTATTATECH!
Vuoi organizzare un evento, un contest, una tavola rotonda adv@edizionimorellisrl.it
in collaborazione con Casa Naturale? Parliamone tel. 02.49706965
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CASA NATURALE FA PARTE DI UN NETWORK DI RIVISTE EDITE DA EDIZIONI MORELLI
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